Kolekce MARCO TOZZI s
Guidem Marii Kretschmerem
vynika inovativni kampani Invibes
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Kontext a vyzva

MARCO TO2ZZI, jedna z nejvétSich znaCek
renomované skupiny Wortmann, spolupracuje s
vasnivym navrharem Guidem Marii Kretschmerem
na kolekci pro jaro/leto 2022 a svatebni kolekci.
Spolecnost Invibes pomohla upozornit na Guidovu
nejnovejsi kolekci obuvi MARCO TOZZI by Guido
Maria Kretschmer a na obuv MARCO TOZZI obecné
tim, ze zahajila jejich prvni spole¢nou kampan.

Po uvedeni elegantni kolekce chtély spolecnosti
MARCO TOZZI a Crossmedia zvolit stejny pristup i v
pripadeée digitalni kampané a poveérily spolecnost
Invibes propagaci svych vyrobku.

Invibes' solution

Aby spolecnost Invibes vzbudila zajem o jarni/letni a
svatebni kolekci MARCO TOZZI by Guido Maria
Kretschmer a také o boty MARCO TOZZI, spustila tFi
rtizné reklamy Invibes Swipe in-feedu.

Kazda reklama obsahovala karuselovou fotogalerii
nové kolekce, ktera umoznovala uzivatelim aktivné
prochazet reklamou. V reklamach na kolekce
jaro/léto a svatebni kolekce se objevily takeé
fotografie Guida Maria Kretschmera s nékterymi z
jeho novych navrhu. Tato interaktivni karuselova
reklama zvysSila zapojeni uzivatell do znacky a
umoznila jim prohlédnout si vyrobky i samotneho
navrhare.

Kampan byla propagovana po celém Némecku od
21. brezna do 24. dubna 2022.

@invibee MARCO TOZZI



Vydsledky

Diky inovativnimu formatu, ktery vyvinula spolecnost
Invibes, mely reklamy vynikajici vysledky.

Digitalni kampan zaznamenala primeérnou sledovanost
81 %, coz je vyrazné vice nez 65-70 %, ktere klient
puvodné ocekaval. Kromé toho dosazena mira zapojeni
2,23 % rovnéz prekonala puvodni o¢ekavani 0,25-1,5 %.

Interaktivni swipe format Invibes byl idealnim stylem _ e
reklamy, ktery uzivatele zaujal a zvySil poveédomi o |
kolekcich obuvi MARCO TOZZI a Guido Maria

Kretschmer. 9
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81%

Viewability

2.23%

Engagement Rate

Nase spoluprdce se spolecnosti Invibes
byla presnée takovd, jakou jsme si predstavovali.
Jejich znalosti a intuice na trhu digitalni reklamy
jsou tézko prekonatelné a vzdy jsme byli
ohromeni jejich profesionalitou a efektivitou.
Format swipe spolecnosti Invibes byl dokonalym
zpusobem, jak prezentovat nase nové kolekce a
uspésné je predstavit sirsimu publiku.

Head of Marketing & E-Commerce, Marco Tozzi

Jsem nadsSeny, Zze kampan spolecnosti
MARCO TOZZI opét prokdzala ucinnost formatd
Invibes In-Feed a dosdhla tak skvélych

muZeme spolupracovat s takovou znackou.
Jsem rad, Ze se nasemu tymu podarilo prekonat
jejich oCekavani a zvysit povédomi( o

jejich novych kolekcich.

COQO, Invibes Advertising
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